
MARKETINGMAßNAHMEN
AUSZUG DURCHGEFÜHRTER MAßNAHMEN | 08/2022 – 12/2025



AUGUST 2022 – JUNI 2023
Projektauftrag und Grundlagen

Beschluss zur Fortführung und Weiterentwicklung des Leitprojekts INTRO durch den Planungsverband: Juni 2021 

Nutzung bestehender Projektergebnisse (INTRO 1) als Basis für die weitere Arbeit

Fokus auf den kooperativen Charakter des Projekts und die Vertiefung von Partnerschaften mit regionalen Akteuren sowie 
Durchführung von Marketingkampagnen auf nationaler Ebene  

Erste Maßnahmen und Sichtbarkeit

Bindung einer Kreativagentur (Rahmenvertrag)

der Marke GREATER ROSTOCK: City Light Kampagne in Rostock 

Launch der Erste Vorstellung Website:  www.greater-rostock.com im Dezember 2022

Integration einer regionalen Stellenbörse (Kooperation mit Agentur für Arbeit) 

Integration eines regionalen Gewerbeflächenfinders (Kooperation mit Wirtschaftsfördergesellschaften) 

Gewinnung des ersten Markenbotschafters: Initiative „Eisbademeisters“ 

Vorbereitung auf den MV-Tag 2023: Ausstattung des GREATER ROSTOCK Offices mit Ausstellungs- und Werbematerial 

Herausforderung

Neubesetzung einer von zwei Personalstellen (Office war über insgesamt 9 Monate mit nur einer Person besetzt)
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JULI 2023 – FEBRUAR 2024
Offline-Marketing zur regionalen Verankerung

Anzeigenschaltungen und redaktionelle Beiträge in regionalen Magazinen & Partnermagazinen (UV, IHK, Piste, etc.)

Out-of-Home-Werbemaßnahmen: City Light Plakate in Rostock (Sommer & Weihnachten 2023) 

Online-Marketing-Ergebnisse (15. Dez. 2023 – 31. Jan. 2024) HEIMAT VON WELT:

Video-Anzeigeneinblendungen: über 2,5 Millionen  |  Video-Aufrufe/Klicks: über 280.000 

Kooperation mit Hansa Rostock:

LED-Bande Werbung & Anzeigen im Stadionmagazin & Präsenz im VIP-/Business-Bereich für die letzten 3 Heimspiele in 2023

3.000 gedruckte Exemplare des Stadionmagazins + Mailversand an 24.000 Vereinsmitglieder + 4.500 Personen potentielle Reichweite im 
Business Bereich 

Fokus auf Heimatgefühl, Zugehörigkeit, Emotionen, Awareness

Online-Marketing und Netzwerkaktivitäten

Suchmaschinen-Marketing-Kampagne für das Gewerbeflächenportal (seit Mitte Februar 2024) 

Zahlreiche Abstimmungs- und Netzwerktermine mit Partnern wie IHK, Unternehmerverband, Welcome Center u.v.m. 

Teilnahme an Veranstaltungen zur Etablierung der Marke und Ausbau des Netzwerks (z.B. Regionalkonferenzen etc.)
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MÄRZ 2024 - FEBRUAR 2025
Gewerbeflächenportal – Gemeinschaftsprojekt mit positiver 
Entwicklung

Unterstützung durch Performance Marketing seit Februar 2024 
in insgesamt sehr moderatem Bereich (gesamt: 5.000 €) 

Ergebnisse (Stand Dezember 2025): Impressionen auf dem 
Portal: über 45.000 + Interaktionen: über 5.000 

Nationale Reichweite mit "Heimat von Welt" – Fortführung der 
Kampagne

Onlinemarketing: Dezember 2023 bis Januar 2024 

Out-of-Home-Kampagne: Mai/Juni 2024 in Berlin, Hamburg, 
Kiel, Dortmund 

Gesamtergebnisse (Stand Februar 2025):

Anzeigeneinblendungen in den Zielgruppen: 
mehr als 10 Millionen 

Interaktionen mit den Anzeigen: über 5 Millionen 

Online Marketing – Verstärkte Präsenz

Gezielte Instagram- und Facebook-Kampagnen zur 
Veranstaltungsbewerbung und Promotion der neuen 
INVEST-Unterseite auf greater-rostock.com

City-Light-Plakate:  90 CLPs  Ostern u. Sommer 2024 , 180 CLPs Weihnachten (in 
Kooperation mit WCRR inkl. Hinweis auf Rückkehrertag) 

Kampagne "INVEST IN GREATER ROSTOCK„ (Konzeptionsphase):

Fokus auf Individualität, Persönlichkeit und Eigenmarke junger 
Unternehmen 

Touchpoints: Messen & Events für Start-ups und Gründungsinteressierte 

Halle, Hamburg, Wiesbaden, Stuttgart, Bielefeld

Testimonial-Kampagne (Konzeptionsphase):

Kernidee: Authentische Geschichten von Menschen, die in die Region 
gezogen/zurückgekehrt und geblieben sind 

Crossmediale Verbreitung über Social Media (Instagram, LinkedIn, 
Facebook, YouTube), Website, Events 

Netzwerkarbeit & Events – Stärkung der Marke und Ausbau des Netzwerks

Teilnahme an zahlreichen Events (z.B. Lange Nacht der Wissenschaften, 
Baltic Sea Business Day, Expo Real, Real Estate Arena, MV-Tag) 

Besondere Netzwerk-Demonstration beim Tag der Deutschen Einheit in 
Schwerin: 40 m Stand mit Partnern aus Stadt und Landkreis als "GREATER 
ROSTOCK" gelabelt 
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MÄRZ 2025 – JULI 2025 
Kampagne "INVEST IN GREATER ROSTOCK":

Fokus auf Individualität, Persönlichkeit und Eigenmarke junger Unternehmen 

Touchpoints: Messen & Events für Start-ups und Gründungsinteressierte 

Halle, Hamburg, Wiesbaden, Stuttgart, Bielefeld

Fortführung der Testimonial-Kampagne:

Roll-Out der Filme seit Juli 2025

Shooting weiterer Testimonials (mit Fokus auf den Landkreis Rostock)

Sichtbarkeit im Rostocker Stadtgebiet: 90 CLPs über Ostern sowie 100 CLPs über die Hanse Sail (gemeinsam mit dem WCRR)

Netzwerkarbeit & Events – Stärkung der Marke und Ausbau des Netzwerks

Teilnahme an mehreren Events zur Reichweitenerhöhung innerhalb und außerhalb der Region, u.a. Work Greater in Rostock, SCCON in 
Berlin, Real Estate Arena in Hannover

Roll-Out der Kampagne "INVEST IN GREATER ROSTOCK„: 

Halle, Hamburg, Wiesbaden, Stuttgart, Bielefeld

Durchführung eines Markenworkshops mit über 20 Akteuren aus der Region 
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AUGUST 2025 – DEZEMBER 2025 
Schaltung von 100 CLPs über die Hanse Sail im gesamten Rostocker Stadtgebiet

Präsenz inkl. gemeinsamem Vortrag auf der Bühne mit WiFö Landkreis Rostock auf der Smart Country Convention Berlin 

Testimonial Kampagne: Shooting weiterer Testimonials mit Fokus auf den Landkreis Rostock 

Insgesamt entstehen im Zuge der Testimonialkampagne 10 Videos

Fortführung der Zusammenarbeit mit Markenbotschafter „Eisbademeisters“

Konzeption erster konkreter Corporate Influencer Umsetzungen mit Fokus auf LinkedIn

Erneute Onlinevermarktung des Standortes GREATER ROSTOCK im Umfeld der Slush in Helsinki

Projektantrag „ Weiterentwicklung und Verstetigung der Marke GREATER ROSTOCK durch strukturelle Verankerung und vernetztes Regionalmarketing“ samt positiver
Beschlusslage und Start des Anschlussprojektes zum 01.01.2026

„Jahresendkampagne“ innerhalb der Region:

Anzeigenschaltung inkl. Redaktion in der Oktoberausgabe der Piste (Stadtmagazin)

Schaltung von 180 CLPs im Rostocker Stadtgebiet (zusammen mit WCRR) vom 23.12. bis 30.12.2025

Postkartenaktion in der Region: ab dem 04.12. = Auslage von 12.000 Postkarten in Güstrow, Bad Doberan sowie Rostock samt Umland an insgesamt 170 
Standorten

Onlinemarketing: Ausspielung der Heimat von Welt Inhalte in der Region (Zielgruppen: potentielle Rückkehrerinnen, die über die Feiertage in der Heimat sind &
Einwohnende als Multiplikator:innen & Governance)
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MONITORING
ONLINE-MARKETING-MAßNAHMEN JE KAMPAGNE (Auszug)

KPIs WEBSITES



HEIMAT VON WELT
KAMPAGNE: DEZEMBER 2023 BIS JUNI 2024 







HEIMAT VON WELT (12/23 – 06/24)

Region Rostock Region Berlin Region Hamburg Region Dortmund Region Kiel

3.361.595 Impressionen 2.006.684 Impressionen 1.801.337 Impressionen 1.234.071 Impressionen 502.329 Impressionen

2.238.320 Views 1.341.423 Views 1.223.551 Views 833.885 Views 55.824 Views

Google Network (YouTube & Smart TVs):

Nahezu 9 Millionen Impressionen mit über 5,6 Millionen Views



HEIMAT VON WELT(12/23 – 06/24)

Meta Network (Facebook & Instagram): Mediale Präsenz gesamt:

Wurde auf verschiedenen Profilen geteilt und diskutiert mit 
vielen Likes und Kommentaren

Webseite hat einen deutlichen Anstieg an Besuchern vom 
13. - 16. Juni 2024 (Berichterstattung)

Die Besucher sind in großen Teilen direkt auf die Seite 
gelangt, dh. von Branding Maßnahmen getrieben und sind 
von der Startseite auf diverse Unterseiten gelangt. 
Insbesondere die Bereiche "Jobs" und "Work" haben viele 
Besucher erhalten.

Über 5,8 Millionen Impressionen mit über 1,7 Millionen 
Interaktionen

Fokussiert auf die o.g. Regionen, die datenbasiert ausgewählt 
wurden (aufgrund statistischer Daten von 
Wanderungsbewegungen) 



SLUSH IN HELSINKI
BEGLEITENDE KAMPAGNE ZUR SLUSH IM NOVEMBER 2024



SLUSH |  F INNLAND ( 1 1 /24)

Zeitraum: 18.11. - 22.11.2024 (Großraum Helsinki)

Fokus: Starker Business-Fokus, Anzeigen platziert auf 
Seiten mit relevanten Themen 

Gesamte Anzeigeneinblendungen (Meta + Google): 
160.000 + 438.000 = 598.000

Gesamtes ausgegebenes Budget (Meta + Google): 343,70€ 
+ 260€ = 603,70 €

Die Kampagne zeigte eine breite Reichweite mit fast 
600.000 Impressionen bei einem relativ geringen 
Gesamtbudget von ca. 600 €.

Sowohl Meta als auch Google zielten auf eine 
geschäftsorientierte Zielgruppe ab, wobei Meta
zusätzlich jüngere Zielgruppen ansprach.

Die Google-Kampagne im Display-Netzwerk generierte 
eine deutlich höhere Anzahl an Impressionen bei 
geringerem Budget als Meta.



INVEST IN GREATER ROSTOCK
KAMPAGNE: MÄRZ 2025 BIS JULI 2025



INVEST IN GREATER ROSTOCK 
(03/25 – 07/25)

* Bewerbung der Wirtschaftsregion GREATER ROSTOCK im Zuge des Dt. Städte- und 
Gemeindetages sowie der Real Estate Arena in Hannover vom 12. – 18. Mai 2025 

Meta

Meta-basierte Daten (Facebook, Instagram)

Erreichte Nutzerkonten: 863.669

Anzeigeneinblendungen (Impressionen): 1.428.268

Zeitraum:  je 7 Tage während Eventzeitraum

Fokus: Starke Ausspielung einer business-orientierten Zielgruppe, zusätzlich Einbindung regionaler Zielgruppe zur Stärkung

Halle Wiesbaden Hamburg OMR Hannover* Bielefeld

147.102 Impressionen 468.221 Impressionen 305.159 Impressionen 192.809 Impressionen 314.977 Impressionen

84.117 Reichweite 263.994 Reichweite 188.719 Reichweite 154.211 Reichweite 172.628 Reichweite

193,30€ 746,96€ 368,61€ 500,00€ 499,99€





TESTIMONIALS 
KAMPAGNE: JULI 2025 BIS SEPTEMBER 2025



TESTIMONIAL KAMPAGNE
(07/25 – 09/25)

Die Testimonial Video Kampagne wurden im Zeitraum Juli - November 2025 insgesamt fast 1 Million mal in den Kampagnen 
Destinationen gesehen und hat über 280.000 Kampagnen Interaktionen erzielt. 

Ausspielung im Meta Network und auf Instagram: Google ist der Reichweiten-Treiber. Für weniger Budget wurde hier mehr als die 
3-fache Menge an Sichtkontakten generiert. Instagram liefert die "echte" Auseinandersetzung (Engagement). Die Interaktionen 
dort sind wertvoller (Kommentare, Saves), während Google primär auf Masse (Klicks/Views) ausgelegt war.

Beispiel Instagram: 320.000 Aufrufe, Reichweite von 88.000 bei 3.119 Interaktionen > 1.119 neue Follower



WEBSITES
GREATER-ROSTOCK.COM & HEIMAT-VON-WELT.DE



WEBSITE PERFORMANCE (ab 12/2023)

Unsere Website verzeichnete bisher ca. 75.000 Besucher.

Die hohe Engagement Rate von fast 49 % und eine durchschnittliche Verweildauer von 54 Sekunden pro aktivem Nutzer 
zeigen, dass unsere Inhalte ansprechend und relevant sind.

Unser Fokus auf den Social Media Bereich spiegelt sich hier wieder: Die Website ist das Schaufenster für alle User, die nicht 
im Social Media Bereich aktiv sind bzw. tiefergehende Informationen suchen. 

GREATER-ROSTOCK.COM:

HEIMAT-VON-WELT.DE:

Weitere 83.452 Besucher mit einer noch längeren durchschnittlichen Verweildauer von 1,04 min fanden den Weg auf eine 
der vier Landingpages von heimat-von-welt.de (insbesondere im Kampagnenzeitraum 12/2023 – 07/2024.



ZUSAMMENFASSUNG



ÜBERBLICK
HEIMAT VON WELT:

Beeindruckende Reichweite: Über 10 Millionen Anzeigeneinblendungen in den Zielgruppen zu „Heimat von Welt“

Hohe Interaktionsrate: Über 5 Millionen Interaktionen belegen die Relevanz unserer Inhalte

Effizienter Budgeteinsatz: Entspannter TKP von 2,20 € für maximale Wirkung

Starkes Branding: Aus unserer Sicht ein sehr effektives Branding für die Region mit einem überschaubaren Budget

Erster erfolgreicher Aufschlag im internationalen Umfeld (Slush in Finnland)

Strategie: neben Kampagnen nutzen wir Events und Trends, um in diesem Umfeld für GREATER ROSTOCK zu werben

Wachsende Website-Visibilität mit hohem Engagement und Zielgruppenschärfe

Nationale Anziehungskraft: Besucher aus allen deutschen Bundesländern, insbesondere aus den Wirtschaftszentren

INVEST IN GREATER ROSTOCK:

Nahezu 1,5 Millionen Anzeigeneinblendungen in einer stark business-orientierten Zielgruppe 

Ausblick:

Fortführung der Testimonial Kampagne

Zusammenarbeit mit Corporate Influencern im Business-Kontext

paid media Strategie im Social Media Bereich (abseits von Kampagnen) wird fortgeführt


