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Aus INTRO wird GREATER ROSTOCK
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Jun - Sept 2019 20. Jan 2020 Mrz - Nov 2020 17. Jun 2021 Mai - Dez 2021 22. Apr 2022 Aug 2022
A Fordermittelfreigabe A INTRO Auftakt-Event 2 Analyse & A Beschluss des PVRR A Markenkonzept & A EventMarkenlaunch! A Start GREATER
& Projekistart (Workshops IHK) Strategieentwicklung zur Fertfihrung des Corporate Design ROSTOCK Office

Regionalmarketings im
Rahmen des Regional

- budget Il sowie Beschluss
liber die Schaffung von
zwei entsprechenden
Personalstellen beim PYRR
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Naturverbundenheit

Unsere Energiequellen
sind Sonne, Wind und
Wasser. Sie geben uns
Kraft und sind
personliches wie auch
wirtschaftliches
Lebenselexier.
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Selbstverwirklichung

Wir kénnen aus eigener
Kraft wachsen. Auf
diese Weise geben wir
unserem Leben Ziel und
Richtung.

Zugchdérigkeit

Wir vertrauen auf
Menschen und ein
gutes Miteinander.

Hat man einmal unser
Vertrauen, wahrt es
ewig.

Verbindlichkeit

Authentisch,
unverfalscht und
zuverlassig zu sein,
verstehen wir nicht als
Zustand, sondern als
unsere Einstellung zum
Leben.
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Start GREATER
ROSTOCK Office
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Abgleich Projektpartner ~ #  Finalisierung

Netzwerkarbeit Strategie

Schaffung einer
Vertrauensbasis &
gemeinsames Verstandnis
der Begrifflichkeit
Dachmarke

trategie & Konzeption

\NO N 7/

Konzept & Kreation
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2023 Jan Febr
2 Go-Live Website A Kampagnen-
als emationales & entwicklung
differenzierendes 4 Konzept Social
Produkt Media
A Akquise

Medienpartner
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Apr - Jun
A Produktion &

) .

Kampagnen-Rollout
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